






Алексей, расскажите, что смотрят 
современные дети? 
Современные дети бОльшую часть 
времени проводят в диджитал. Попу­
лярностью пользуется геймификация 
— игры (метавселенные), где дети ак­
тивно проводят время, знакомятся 
друг с другом (в том числе с игроками 
из других стран), причём нередко они 
даже не знакомы лично в офлайне.
Из игровой среды пришёл тренд на 
детский сленг, который в скором вре­
мени придёт и в лексикон взрослых — 
нужно быть готовыми. 
Отдельный тренд — интерес к блоге­
рам (инфлюенсерам), лидерам мне­
ний и, как следствие, интерес к их 
лайфстайлу — обзорам игр, распаков­
кам, прямым эфирам и проч. Длитель­

«Чтобы быть в тренде, необ­
ходимо понимать свою ауди­

торию»: 
Алексей Табаков об особенно­
стях детского телесмотрения, 
удачных маркетинговых реше­
ниях и «Бестолковом словаре» 

сленга.

Несмотря на снижение телесмотрения среди дет­
ской аудитории, показатели «Мультиландии», 
собственного телеканала киностудии «Союз­
мультфильм», стабильно растут. 
Директор по маркетингу «Мультиландии» расска­
зал, как телику оставаться актуальным, как заво­
евать интерес и доверие юных зрителей и зачем 
«Мультиландия» выучила детский сленг. Также 
Алексей Табаков поделился эффективными мар­
кетинговыми механиками при взаимодействии с 
детской аудиторией. 



ное нахождение в диджитале рождает тренд на 
короткие видео (шортсы) и UGC­контент, а также 
популярность вирусных роликов.
Последний, как мы понимаем, неэфирный фор­
мат,поэтому из­за цифровизации и сложившихся 
трендов наш телеканал за последний год вышел 
за привычные рамки эфира: мы обновили сайт, 
разработав современный и удобный для пользо­
вателя интерфейс, переориентировали на детей 
наши социальные сети. Также мы не боимся ис­
пользовать в коммуникации сленг и мемы — ещё 
один тренд, кстати. 
Наши официальные сообщества во ВКонтакте и 
Telegram — это площадки для общения детей с 
минимальным присутствием взрослых, что важно 
для юной аудитории. 
А ещё «Мультиландия» запустила игровое про­
странство в ROBLOX.
При всей увлеченности аудитории диджитал­про­
дуктами мы всё ещё видим сохраняющийся ин­
терес и к эфирным событиям. В топе телеканала 
такие тайтлы, как «Простоквашино», «Приключе­
ния Пети и Волка», «Нэйт опять опаздывает», 
«Бодо­Бородо», «Три кота». 

В век цифровых технологий и большого раз­
нообразия контента легко ли телику завла­
деть вниманием юного зрителя?
Непросто. Согласно последней аналитике, сохра­
няется общее снижение просмотра телика. При 
этом на «Мультиландии» мы замечаем обратный 
тренд: телеканал растёт по длительности про­
смотра и аудитории. Это связано с внешними 
факторами: новостной повесткой, политикой, за­
медлением YT и уходом иностранных производи­
телей контента. Аудитории нужен отдых от 
перенасыщения новым контентом, поэтому мы 
ставим в сетку проверенные безопасные тайтлы, 
а также устраиваем эфирные и неэфирные ак­
тивности — призовые конкурсы, опросы и проч., 
что обеспечивает нам доверие и внимание зри­
телей. 

Когда детские телеканалы начали 
отслеживать тренды и ориенти­
роваться на них или так было все­
гда? 
Развлекательные телеканалы всегда 
следили и следят за трендами, чтобы 
оставаться современными, не терять 
актуальность и быть интересными 
зрителю.
К примеру, всё прошлое лето мы ак­



тивно исследовали детскую аудиторию, чтобы по­
нять, как живут, где проводят время, чем интересу­
ются наши юные зрители, какой контент вызывает 
максимальное вовлечение. Мы изучали их особен­
ности и пришли к выводу, что трендами могут быть 
короткие форматы роликов, UGC­контент (лайф­
стайл, обзоры, распаковки), прямые эфиры с разда­
чей подарков, геймификация (игры и 
метавселенные), лексика (новый сленг, например, 
слова краш, скуф, кринж, вайб и проч.),  персонажи 
из вирусных роликов (танцующий енот и чиловый 
парень), песня («Сигма бой»,
треки с саунд­дизайном), а также новые механики и 
коммуникация в интерактивах.

Как понять, что сейчас в тренде у детей, и есть 
ли возможность навязать им тренд? Какие 
инструменты использует «Мультиландия», что­
бы быть в тренде или стать им?

Как сказал ранее, чтобы быть актуальным, быть в 
тренде, необходимо понимать своего зрителя и 
сферы его интересов. Согласно опросам аудитории, 
у нас это получилось: мы поняли юных зрителей, 
после чего усилили присутствие бренда телеканала 
в диджитале. В прошлом году мы драйвили интерес 
аудитории к нашей застройке в метавселенной 
«Простоквашино» — домику «Мультиландии» в 
ROBLOX. Нас посетило более 250 тысяч человек.
Изучив новый сленг, мы разработали «Бестолковый 
словарь детского языка». В социальных сетях сме­
нили ToV и теперь внедряем его в эфирные джене­
рики, а также активно коммуницируем с аудиторией 
при помощи мемов и актуального, но безопасного 
сленга.
Мы ввели новую механику в эфирный конкурс «Но­
вогодний розыгрыш подарков для настоящих дру­
зей» в формате гивэвей с применением qr­кодов. 
Также мы внедрили сленг в маркетинговую комму­
никацию в конкурсе и провели новогодний квест с 
блогером в официальном сообществе во ВКонтакте.

Конфликт поколений: имеет ли 
он место на ТВ, т.к. те, кто со­
здает контент, и те, кто его 
потребляет, — как правило, 
представители разных поколе­
ний? 
Всё верно: производители контента 
и его потребители — из разных по­
колений, поэтому важно перед 
стартом производства проводить 
аудиторные исследования, что Ки­
ностудия и делает.



«Мультиландия» избегает конфликта поколений как та­
кового. Поэтому мы как телеканал киностудии «Союз­
мультфильм» выступаем «мостиком» между 
поколениями. В нашем эфире присутствуют как ребу­
ты, так и полные метры, что отражается на семейном 
просмотре телеканала, а он у нас в топе. Также у нас 
есть специальный слот «Мультики для мамы», где мы 
показываем Золотую коллекцию и авторские коротко­
метражные фильмы. За последний год мы подросли 
как в детской, так и в женской аудитории (25­49).

Какие маркетинговые истории не актуальны в этом 
году? Как НЕ надо продвигать ТВ­контент в 2025?  
Что устарело, а что только набирает обороты? 

Основной тренд маркетинговых интеграций и коммуни­
каций для достижения максимальной вовлеченности 
аудитории — нативность. Прямая реклама «в лоб» не 
работает: юная аудитория чувствительна и быстро счи­
тывает навязчивость бренда. Сейчас набирают оборо­
ты мемы и коллаборации с лидерами мнений. Но здесь 
важно исключить элементы накруток и привлечение бо­
тов: эти инструменты легко считываются аудиторией и 
вызывают негативный эффект.

Интеграция в проекты, каналы, среды, где мало потен­
циальной ЦА, приводит к неэффективным результатам. 
Продвижение «вслепую» на широкую аудиторию также 
приводит к минимальному эффекту от РК. Современ­
ные технологии позволяют таргетироваться на опреде­
ленные сегменты аудитории по интересам и 
демографии, учитывая геолокацию.

ТОП Ваших самых эффективных маркетинговых 
механик для детской аудитории
­ Присутствие бренда в метавселенных.
­ Коллаборации с блогерами.
­ Примение нестандартных механик в конкурсах.
­ Батлы в социальных сетях.
­ Вовлечение аудитории с использованием нескольких 
инструментов в рамках одной коммуникации. 

Например, мы провели батл в поддержку серий «Про­



стоквашино» с камео Сергея Жукова и 
Гарика Харламова в официальном со­
обществе «Мультиландии» во ВКон­
такте, где использовали сленг.
А самый главный совет, конечно, лежит 
несколько в ином поле. Любовь к де­
тям, к своей аудитории – основной 
драйвер роста. Отсюда и желание её 
услышать, узнать лучше, понять и при­
нять то, что не свойственно нам, взрос­
лым. Думаете, мы говорим на детском 
сленге? В обычной жизни нет, но мы его 
изучили, освоили, создали целый сло­
варь, и это оказалось таким занима­
тельным процессом! 
Теперь с его помощью мы подсказыва­
ем родителям, как эффективно общать­
ся с детьми. Думаю, это и правда 
успех.







АННА ХАНИНУ: 

"Мне интересно работать с
чистыми листочками. 

Поняла, что фокус моего 
внимания 
все ­таки в

детях."

Сейчас Анна Ханину — основатель дет­
ского актерского агентства «Таланти­
но», которое имеет семь филиалов в 
Москве. В числе воспитанников Анны и 
ее агентства: Даниил Вершинин («Пи­
щеблок»), Маша Кошина («Василиса и 
хранители времени»); Гриша Дудник 
(«Слово пацана») и другие. А в недав­
нем прошлом она ведущая ГТРК «Вят­
ка», сотрудник кинокомпании Star 
Media, со основатель кино школы «Ар­
ка»и даже исполнительница роли Ека­
терины II в документальном фильме. 
Сейчас, продвигая преимущественно 
детей, периодически она работает и со 
взрослыми актёрами, среди которых 
раньше был Никита Кологривый, а сей­
час участник  Comedy Club Роман 
Сафронов. 

Анна, здравствуйте. В индустрии вы 
известны, как основатель детского ак­
тёрского агентства «Талантино». Как 
пришли в кино?
Абсолютно случайно, как большинство 
киношников. В Кирове, еще будучи сту­
денткой журфака, вела небольшую пере­
дачу, делала новости для ГТРК «Вятка». 
Позже начала работать в продакшене 
Star Madia, который снимал такие филь­
мы, как: «Фото моей девушки» Алексея 
Колмогорова, «Прячься», «Золушка.ру», 
сериалы «Северный ветер», «Открытый 



космос» и другие. А когда переезжала в 
Москву, меня пригласили работать на ка­
нал ТВЦ редактором программы «Клю­
чевой момент» с Ольгой Кабо. 
Параллельно с переездом получила со­
общение от друга из Кирова, что Алек­
сандр Акопов, тогда продюсер 
«Бригады» и кинокомпании «Амедиа» 
набирает продюсерский курс во ВГИКе. 
Я не знала что это такое, но решила по­
пробовать. Думала, что не пройду 
дальше первого тура. Где я и где ВГИК. 
Но поступила. И мне, как иногородней, 
даже дали грант на один семестр в раз­
мере скидки в 50 процентов. Если бы не 
он, я не смогла найти столько денег… 
Наверно поэтому сейчас сама даю та­
лантливым детям гранты. И уже став 
студенткой ВГИКа, я подошла к своему 
первому продюсеру Виталию Бордачеву 
и спросила: а можно мне не на телик, а в 
кино? И начала с того, что вычитывала 
сценарии, которые присылали в кино­
компанию, а потом стала двигаться 
дальше. 

У вас детское актерского агентство, 
почему решили работать именно с 
детьми?

Я обожаю чужих детей. Лет в 14 думала, 
что даже усыновлю кого­нибудь, всегда 
хотела быть многодетной мамой, а сей­
час у меня множество детишек из «Та­
лантино» и двое детей моего мужа. 
Помню историю из детства, как меня, оч­
карика, даже не рассматривали на глав­
ную роль в спектакле «Снежная 
королева» в детском саду. Зато когда па­
па занял руководящую должность на 
крупном предприятии в нашем городе, 
заведующая в детском саду вдруг стала 
лебезить и узнала, как меня зовут. Но 
мне это было не нужно — я уже училась 
в школе. 
У себя в «Талантино» я уже 13 лет даю 
простым детям без известных родителей 
и материальных вливаний получать 
главные, яркие роли. И зарабатывать 
деньги. Хочу, чтобы шансы были у всех. 
Благо в кино всегда нужны разные типа­
жи.

Расскажите о тех, с кем работаете, как 
их зовут, в каких проектах они участ­
вовали?
В данный момент одна наша юная вос­
ходящая звезда Платон Герасимов в ян­
варе отпремьерил в сериале «Минута 
тишины» на Первом канале. Съемки 
проходили в том числе  и в Сирии, куда 
Платон ездил вместе с мамой. Весной 



2024 года на ММКФ он представлял 
полнометражный фильм Владимира 
Грамматикова «Смотри на меня», где 
сыграл главную роль, а осенью уже 
шёл по красной дорожке кинотеатра 
«Художественный», где состоялась 
премьера этого проекта. 
Никиту Ионова я нашла на конкурсе 
чтецов Одинцовского района, где я бы­
ла в жюри. Сразу дала маме свою ви­
зитку и примерно через месяц он 
прошел кастинг в фильм Павла Лунги­
на «Василиса и хранители времени». В 
декабре 2024 снялся в новогодней 
рекламе Wildberries с Гариком Харла­
мовым.  Дарину Козлову заметила на 
ежегодном чтецком вечере нашего 
агентства «Талантино». Через год 
позвала на ее первую роль в сериал на 
СТС. Он еще не вышел, так что 
название пока не могу раскрыть.
Также в нашей школе учились в разное 
время дети Сергея Жукова Ника и 
Энджел, сын Алены Свиридовой 
Григорий, который потом поступил в 
ГИТИС, дочь Ксении Бородиной Теона, 
дочь Александра Толмацкого Анфиса, 
дочка Константина Богомолова и 
Дарьи Мороз Анна и многие другие. 

Кто из ребят, с которыми вы работали, 
остался в профессии и пошел по 
актёрскому пути?
Очень большое количество детей: Даниил 
Вершинин («Пищеблок»), Маша Кошина 
(«Наследники», «Василиса и хранители 
времени», «Контейнер»); Гриша Дудник 
(«Слово пацана», «Подслушано в 
Рыбинске»). 

Какими качествами должен обладать 
ребёнок, которого вы не просто 
возьмёте на обучение, но и будете 
продвигать в кино? 
Талант. Трудолюбие. Оперативность в 
записи проб и поездках на кастинги.

Есть ли в планах расширение и 
создание актёрского агентства для 
взрослых? Если нет, то почему. 
У нас уже было такое агентство, 
называлось «Квентин». Там мы 
сотрудничали, например, с Никитой 
Кологривым. Потом оно закрылось, но я и 
сейчас думаю в эту сторону. Пока 
работаем с двумя взрослыми артистами: 
взяли с первого курса ГИТИСа Дмитрия 
Кошелева, как когда­то Никиту. И начали 
работать с участником Comedy Club и по 



совместительству папой нашего ученика 
Романом Сафроновым. Очень 
избирательны и хотим взаимодействовать 
с комфортными ребятами. Но помимо 
актёров разного возраста, мы ещё 
работаем и с родителями учеников. 
Вовлекаем их в наши процессы, в том 
числе снимаем подкаст «Немамкай», где я 
общаюсь с самыми обычными 
мамочками. 

Взрослый профессиональный актер 
может где­то с вами поработать? Если 
да, то что это за занятия, проекты?
Конечно! Все они ­  наши потенциальные 
педагоги по актерскому мастерству! Более 
того, уже и наши выпускники, закончив 
театральные ВУЗы, возвращаются к нам в 
«Талантино». Это большая честь для 
меня. Я горжусь этим, рассказываю 
нынешним ученикам и даже говорю 
некоторым пятилеткам: кстати, когда 
вырастешь, ты тоже сможешь придти в 
«Талантино» преподавать.
 
Вы принимали участие в открытии 
института кино «Арка» при Высшей 
Школе Экономики. Какие именно у вас 
были обязанности?
Да, было время! Однажды встретились 

выпускниками ВГИКа и задались 
вопросом: а почему мы не делаем 
ничего совместного? Нас было пятеро, 
кто в течение 9­11 месяцев вынашивал 
этот проект и собирался каждую 
пятницу оффлайн и каждый 
понедельник онлайн…
Не помню точно, но я отвечала за 
креатив, связи с общественностью и 
масштаб. К тому времени отучилась в 
Сколково и что­то знала про доли, 
выход, коучинг и менторинг. Среди 
парней была мягкой силой, 
сдерживающим фактором. Мы 
придумали начать делать это с Вышкой 
и самыми известными продакшенами: 
Филммейкинг с «Базелевсом», 
сценарный с «Марс Медиа», 
продюсерский с Yellow, Black and Wite. 
Через год после начала работы над 
проектом и запуском 3 первых 
факультетов я вышла из «Арки», 
прежде приведя инвестора. Поняла, 
что фокус моего внимания все­таки в 
детях. Мне интереснее не ломать 
взрослых людей, которые пришли за 
дополнительной профессией, имея 
бекграунд совершено в других 
областях. Мне интересно работать с 
чистыми листочками, если можно так 
сказать.



В документальном фильме 
«Романовы» вы сыграли Екатерину 2. 
Как попали в этот проект и было ли 
желание остаться по ту сторону 
камеры?
Конечно, случайно!
В это время я уже начала работать на 
себя и создавать базу детей. Был конец 
2011­начало 2012 года. Мои бывшие 
работодатели, кинокомпания Star Media, 
дала мне угол для работы. В перерывах 
мы частенько тусили вместе, я была 
знакома с режиссером, который начинал 
этот проект, Димой Булиным. И вот 
однажды он подскакивает ко мне, 
фоткает и убегает. Возвращается через 
две минуты с распечатанной на принтере 
черно­белой фотографией и говорит: 
«Смотри! Ну ты же вылитая Екатерина в 
профиль!!!» – и делает подобие коллажа. 
Профиль Екатерины и мой. 
Я недоумевала, а потом и вовсе забыла 
эту историю. Диму за молодость сняли с 
проекта и поставили другого режиссера, 
который всё никак не мог найти актеров 
на роли Петра и Екатерины. А я тем 
временем купила билеты в страну моей 
мечты. В Бразилию. И жила мыслями о 
поездке. Вдруг мне звонят продюсеры и 
просят прийти на пробы. Я отказалась, но 
подруга, которая была в курсе ситуации 
взяла меня на слабо: «А с чего ты 
решила, что он тебя утвердит? Просто 
приди на пробы познакомиться!» Мол не 
такая уж я и гениальная и он не дурак, 
чтобы взять непрофессионала. Но вдруг.
Я приехала, мне сделали прическу, 
надели платье и я вышла к режиссеру. 
Помню, делала то, что говорил Максим: а 
представь что тебе 60, а сейчас тоска в 
глазах, а если бы ты его любила… Пробы 
закончились и я поехала домой с 

мыслями об отпуске. Как вы 
понимаете, в Бразилию отправилась с 
обещанием не загорать там ни за что и 
с самым сильным СПФ. Меня 
утвердили!
Если честно, по поводу кино и 
продолжения работы в кадре, все таки 
я больше люблю телевидение, 
YouTube и живые выступления. В кино 
надо быть кем­то, играть. А я люблю 
быть собой: искренней, настоящей, с 
трещинками.

Какие у вас профессиональные 
планы в мире кино на будущий год?
Открыть несколько филиалов 
актерской школы «Талантино» вне 
Москвы и даже за рубежом. Чтобы 
наши дети снимались во всех главных 
ролях в кино, на ТВ и рекламе. В 
общем, я создаю свою кино вселенную 
открытых крутых людей. У нас с 
командой планов развития страниц на 
40. Поэтому работы очень много: 
фестивали, спектакли, съемки, новые 
школы, международные выезды в 
кинокомпании и творческие ВУЗы. Мы 
постоянно ищем, развиваемся, растем 
и придумываем новые проекты, 
факультеты и киноэкспедиции, чтобы 
было интересно жить.







ANNA ASTI, Григорий Лепс, Стас Ми­
хайлов, EMIN, Дима Билан, Artik & Asti, 
Егор Крид, Ани Лорак, Николай Басков, 
«Дискотека Авария», Лолита, JONY, Кла­
ва Кока, Люся Чеботина, Ольга Бузова, 
МОТ, Валерия, Bahh Tee & Turken ­ на 
сцене Live Арена выступят наиболее 
успешные исполнители и прозвучат толь­
ко главные хиты.

Восьмая ежегодная музыкальная премия 
Жара Music Awards ­ одно из наиболее 
ярких и ожидаемых музыкальных собы­
тий года. Премия вручается за музыкаль­
ные достижения по итогам прошедшего 
2024 года. 

Жара Music Awards 2025

Здесь открываются новые имена и по­
беждают лучшие из лучших. Современ­
ные технологии и актуальныетренды 
позволяют реализоватьсамые смелые 
идеи для шоу. Уникальный формат крас­
ной дорожки премии Жара Music Awards 
представляет собой отдельное шоу с 
собственной сценой и прямой трансля­
цией, к которому звёзды готовятся за 
несколько месяцев.

*На концерте ведется телевизионная 
съемка.
**Состав артистов может меняться
Двери Live Арены открываются для по­
сетителей в 17:00, начало концерта в 
20:00.







На детском телеканале "СуперГерои" стартовала новая музыкальная рубрика 
под названием "Ок, это музыкальная минутка". В рамках этого проекта зрители 
смогут познакомиться с клипами молодых и талантливых исполнителей, чьи рабо­
ты обещают стать настоящим открытием в мире музыки.

"Мы рады начать новый год с новой эфирной рубрикой, тем более музыкальной. 
Если ты любишь танцевать, а ещё и подпевать – она точно для тебя!" – проком­
ментировала маркетинг директор телеканала Мария Новикова. – "Мы отбираем 
талантливых и перспективных исполнителей, чтобы наши зрители могли насла­
ждаться качественной музыкой. Будь с телеканалом «СуперГерои» и прояви свой 
музыкальный талант на всю страну!".

"Ок, это музыкальная минутка" обещает стать не только развлекательным, но и 
образовательным проектом, который поможет юным зрителям раскрыть новые го­
ризонты современной музыки, познакомиться с новыми артистами и найти для се­
бя интересные музыкальные направления. 

Не пропустите!





IV фестиваль контента стриминговых платформ 
ORIGINAL+ объявляет даты проведения и открывает 

прием работ  в основной конкурс и на новую 
номинацию “Инновация”.

IV фестиваль художественного контента стриминговых платформ ORIGINAL+ 
пройдет с 25 по 27 февраля 2025 года.  

Мероприятие состоится в Москве на площадке форума CSTB.PRO.MEDIA, LOFT 
HALL (ул. Ленинская Слобода, 26, стр. 11). 

Прием заявок на участие осуществляется до 20 января 2025 года включительно.
Прием материалов – до 10 февраля 2025 года включительно. 

Фестиваль ORIGINAL+ создан для продвижения оригинального контента 
российских стриминговых сервисов, демонстрирующего высокий уровень 
профессионализма и творчества.  

На фестивале будут представлены премьерные фильмы, сериалы и шоу, которые 
ранее не транслировались на телевидении и в онлайн­формате, не размещались 
в открытом доступе в интернете и не участвовали в других конкурсах.  

 Представляем новую номинацию “Инновация”

Новая номинация  проводится в формате конкурса с отдельным жюри.  На ней   
будут оцениваться технологии, обогащающие творческий процесс и позволяющие 
использовать новые средства самовыражения. Жюри  рассмотрит конкретные 
кейсы, реализованные с помощью технологических решений: Virtual Production, 
Motion Capture (цифровая массовка и персонажи), AI – продукты, использованные 
в создании видеоконтента и графики.

Награждение лауреатов состоится 27 февраля 2025 года.  

Организатор фестиваля контента стриминговых платформ ORIGINAL+ ­ 
выставочная компания «МИДЭКСПО»
Соорганизатор ­ Студия SANA
При участии ведущей российской креативно­технологической компании «Красный 
квадрат»
Генеральный партнер ­  Институт развития интернета (АНО "ИРИ")



При поддержке ­ Медиа­Коммуникационного Союза
Официальный партнер ­ Wink
Индустриальный партнер ­ Okko
Медиапартнер ­ Кинопоиск
Партнер по организации ­ XOVP
Главный информационный партнер ­ РГ Медиа
Программный директор – Сусанна Альперина, редактор гуманитарного блока 
«Российской газеты – «Недели», писатель, продюсер.



САМЫЕ ОЖИДАЕМЫЕ ОНЛАЙН­ПРЕМЬЕРЫ 
ФЕВРАЛЯ





СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ

ПО ВСЕМ ВОПРОСАМ РАЗМЕЩЕНИЯ ПИСАТЬ НА 
ПОЧТУ

INFO@VSEZNAIKA.PRESS
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